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“Jos olet tykännyt 20 sivusta, Facebook 
tietää sinut paremmin kuin 
lähisukulaisesti.

Jos olet tykännyt 100 sivusta, Facebook 
tietää sinut paremmin kuin 
aviopuolisosi.” 

- Joku tyyppi internetissä
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Teidän vuoro.
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1. Etsi mainos Facebookista
2. Klikkaa  kolmesta pisteestä 

valikko auki
3. Klikkaa “Miksi näen tämän?”

4.      Klikkaa Hallitse mainosasetuksia
5.      Kurkkaa, miten Facebook on
         sinut luokitellut
6.      Poimi 3 asiaa, mitkä osuvat hyvin
         ja 3 asiaa, mitkä eivät osu.
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Every friend you take.
Every move you make.

Every click you tick.
Every page you like.
I’ll be watching you.

Every single day.
Every word you say.

Every game you play.
Every night you stay.
I’ll be watching you.

Original lyrics by The Police - Every Breath You Take, modified lyrics by Joona Kotilainen - Markkinointitoimisto Tovari 

http://www.youtube.com/watch?v=TasbNSW2xuE&t=6
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Max Schrems 
itävaltalainen 
lakiopiskelija pyysi 
Facebookia 
lähettämään hänen 
datansa.

2 vuotta 
Facebookia = 
1200 sivua dataa
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Joona Kotilainen 
joensuulainen yrittäjä ja 
someaktiivi

10 vuotta 
Facebookia = 
6000 sivua dataa?
(reaktiot n. 900 sivua 
postaukset n. 400 sivua)

facebook.com/your_infor
mation



Olemme markkinointitoimisto Tovari. 
17 hengen poppoo omien alojen 

ammattilaisia, jotka tekevät 
markkinointia rohkeudella ja sydämellä.

Instagram: @joonakotilainen @tovarimarketing
Twitter: @joonakotilainen @tovarimarketing
Facebook: @joonakotilainen Markkinointitoimisto Tovari
LinkedIn: Joona Kotilainen Markkinointitoimisto Tovari



Somedata
 PK-yrityksen käytössä
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“You can have data without information, 
but you cannot have information without 
data.” – Daniel Keys Moran

https://tvtropes.org/pmwiki/pmwiki.php/Creator/DanielKeysMoran


Kehittää viestintää
Kohdentaa mainoksia

Kehittää mainontaa
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Somedatan avulla voit:
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BIG DATA “OMA” DATA
- Kaikki julkinen data, mikä on 

kaivettavissa somepalveluista 
rajapintojen tai robottien avulla

- Julkiset kirjoitukset, kuvat ja 
videot esim. YouTubessa, 
Facebookissa, Instagramissa, 
LinkedInissä…

- Työläs kaivaa, tehdä 
numeroiksi ja työläs 
analysoida

SOMEDATA
- Henkilökohtainen / yrityskohtainen 

valmiiksi numeroiksi tehty 
somedata, mitä voi kaivella ja 
analysoida erilaisilla työkaluilla

- Somepalvelut tarjoavat 
valmiit työkalut ja näkymät 
dataan

- Analysointi edellytys sille, että 
someviestinnän ja 
-markkinoinnin saa toimivaksi



Julkaisut
Seuraajat
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Mainonta
“OMA” DATA

- Seuraajien ja interaktioita 
tehneiden demografiatiedot

- Tavoitetut henkilöt
- Reaktiot, kommentit, jaot
- Videoiden katseluaste

- Mainonnan tehokkuustiedot 
(Kattavuus, Näyttökerrat, CPC, 
CPM, CTR, CPA)

- Facebook-pixel 
- Konversiot





sopiva julkaisuaika Facebookissa?



Minkälaiset julkaisut 
herättävät huomiota?



Vaihda tietosarakkeita 
ylhäältä.

Julkaisulistassa näet 
jokaisen julkaisun 
tiedot.



Vaihda tietosarakkeita 
ylhäältä.

Fanit / ei-fanit tieto on 
mielenkiintoinen - millä 
olet tavoittanut uusia 
ihmisiä?



“Hitto, täähän toimi!”

10€ mainosrahaa.
4 tarjouspyyntöä.



Laajimmalle 
levinneet Puuartistin 
julkaisut ovat olleet:
- Tarinoita
- Arvoja
- Kasvua & kehitystä



Somessa pärjäävät ne, jotka onnistuvat 
herättämään reaktioita 

(ja kommentteja ja jakoja)
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Somealgoritmit priorisoivat niitä julkaisuja, 
mitkä ovat kiinnostavia = mitkä saavat reaktioita



HERÄTÄ 
TUNTEITA
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Somessa pärjäävät ne, jotka onnistuvat 
herättämään tunteita



Ketä tavoitat  
julkaisuillasi?





Onko tämä 
ongelma?



















Teidän vuoro.
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1. Mitkä 3 julkaisua tavoittivat eniten viimeisen 3kk aikana?
2. Mikä julkaisu on sitouttanut parhaiten viimeisen 3kk aikana?
3. Millä julkaisulla olet tavoittanut eniten “ei-faneja”?
4. Millä videolla on korkein loppuunkatsomisprosentti?
5. Minkä ikäisiä ja sukupuolisia ihmisiä tavoitat ja sitoutat parhaiten?

6. Ja vastaa kaikkiin kohtiin myös: MIKSI luulet, että näin on?

5 min tutkimista itsekseen
10 min keskustelua pienessä 3-4 hengen ryhmässä 



1. Luo ajatus siitä, kenet 
haluat tavoittaa 2. Tee julkaisusisältö häntä 

kiinnostavaksi

3. Mittaa analytiikalla 
tavoittavuutta ja 
konversioita

4. Analysoi, mikä onnistui 
tai mikä meni pieleen



1. Luo ajatus siitä, kenet 
haluat tavoittaa 2. Tee julkaisusisältö häntä 

kiinnostavaksi

3. Mittaa analytiikalla 
tavoittavuutta ja 
konversioita

4. Analysoi, mikä onnistui 
tai mikä meni pieleen

30-60v sähkölämmitteisen 
talon omistajat

4 erilaista kärkeä:
- €€€ - sähkönsäästö
- vihreät arvot
- tasahintaisuus
- uusi teknologia

+ Vihreät arvot
+ €€€ - sähkönsäästö
+ 30-45v
- uusi teknologia
- tasahintaisuus
- 45-60v

+ Fokuksen 
vaihtaminen 
nuorempiin 
omistajiin

+ Konversio-
optimointi

TULOS:
Konversion hinta 
tippui 17 eurosta 
n. 5 euroon
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Konversio-optimointi 
Facebook-pikselin avulla

1. Luo Facebook-mainostili
2. Luo mainostilille Facebook-pikseli
3. Liitä Facebook-pikselin koodi 

nettisivuillesi
4. Määritä, mikä on konversio
5. Määritä mukautettu kohdeyleisö 

mainostyökalussa
6. Kohdenna mainontaa 

mukautetulle kohdeyleisölle



Konversio-optimointi 
Facebook-pikselin avulla

business.facebook.com
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Konversio-optimointi 
Facebook-pikselin avulla

Kaksoisolentokohderyhmän voi luoda 
esimerkiksi:

- konversioiden pohjalta
- sivustovierailijoiden pohjalta
- ostoskoriin tuotteen laittaneiden 

ihmisten pohjalta
- videotasi katsoneiden ihmisten 

pohjalta
- sivusi seuraajien pohjalta
- julkaisuihisi reagoineiden 

ihmisten pohjalta
- tapahtumareagointien pohjalta
- sähköpostirekisterisi pohjalta



Varusteleka ja 
“Vakoilupikseli”

Kohdennus on tehty 
verkkosivustovierailijoiden 
pohjalta.



Mainonnan 
kohdentaminen
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Kohdennus tapahtuu 
näiden avulla



(eli ne tylsimmät)

Mainonnan kohdentaminen

@joonakotilainen @tovarimarketing



Sijaintiin perustuva 
kohdentaminen

@joonakotilainen @tovarimarketing



Yrittäjä
Toimitusjohtaja
Sairaanhoitaja
Kitaristi
...

Demografisiin tietoihin 
perustuvat kohdennukset

Itä-Suomen Yliopisto
Karelia-amk
2. asteen koulutus
korkeakoulutus
jatko-opiskelijat
...

Abloy
Elisa
Rakennusliikkeet
Suunnittelutoimistot
...

Sinkku
Naimisissa
Kihloissa
Vaikeasti
selitettävä
…

Synttärit kohta
Vastanaineet
Vastakihlautuneet
...

Juuri muuttaneet
Poissa kotikaupungista
Uusi parisuhde
Uusi työpaikka
... @joonakotilainen @tovarimarketing



Vanhemmat

@joonakotilainen @tovarimarketing



Lemmikit

@joonakotilainen @tovarimarketing



Mielenkiinnonkohteiden 
yhdistely

@joonakotilainen @tovarimarketing



Polttarikohdennus

@joonakotilainen @tovarimarketing



Politiikka ja järjestöt

@joonakotilainen @tovarimarketing



@joonakotilainen @tovarimarketing



@joonakotilainen @tovarimarketing



Isopanda

Puuseppä
Puuntyöstö

200 000 
ihmistä 
Euroopassa



@joonakotilainen @tovarimarketing
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Jos haluat kohdentaa tarkasti, käytä Facebook 
Business Manageria ja mainostenhallintaa

business.facebook.com
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A/B testejä kannattaa 
tehdä aina, kun on 
mahdollista. 

Sillä voit testata kumpi 
kohdennus tai mainos 
toimii paremmin 
yleisöllesi.



Tarkalla kohdentamisella tehdään Facebookin 
mainostaiat. Kirjoita kenttään sanoja, jotka kuvaavat 
kohdeyleisöäsi, tai Selaa kohdennustapoja listasta. 
Rajaa kohdeyleisöä siten, että henkilön tulee täyttää 
kaksi kohdennusmäärettä. 

© Joona Kotilainen - Markkinointitoimisto Tovari



Myös mukautetut kohderyhmät ja samankaltaisuuteen 
perustuvat kohderyhmät löytyvät vain Business Managerin 

mainostenhallinnasta



Teidän vuoro.
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1. Mene osoitteseen 
business.facebook.com 

2. Avaa mainosten hallinta
3. Klikkaa “luo mainos”
4. Klikkaile eteenpäin, kunnes 

pääset luomaan kohderyhmää

5. Luo kohdeyleisö Suomeen ja 
          kohdenna se iän mukaan, sekä 
          muutaman mielenkiinnonkohteen
           tai demografisen tekijän suhteen
           esimerkin mukaisella tavalla.        
6.       Tutustu myös mukautetun
           kohdeyleisön luomiseen.



@joonakotilainen @tovarimarketing



Mainonta-analytiikka on runsaampaa kuin 
julkaisuanalytiikka.



Mainonnan tuloksia voi vertailla alueittain.



Mainonnan tuloksia voi vertailla myös iän ja 
sukupuolen mukaan.



Facebook-mainonnan pikainen sanasto

Tulokset =
Kattavuus =
Näyttökerrat =
Tuloskohtainen hinta =
Näyttötiheys = 
1000 tavoitetun ihmisen kustannus = 
CPM (1000 näyttökerran hinta) =
Linkin klikkaukset = 

Sivutykkäykset =
CPC (linkin klikkauksen kustannukset) = 

CPC (kaikki) =

CTR (linkin klikkausprosentti) =

CTR (kaikki) = 



Mitä kannattaa seurata?
Riippuu asiakkaan vaiheesta.

https://sproutsocial.com/insights/guides/social-metrics-map/

tietoisuus

harkinta

päätös

käyttö

fanius

HubSpot sisällöt myös kannattaa tsekata :)

https://sproutsocial.com/insights/guides/social-metrics-map/


Teidän vuoro.
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1. Jos olet mainostanut Facebookissa, etsi mielestäsi 
parhaiten toiminut mainos

2. Missä mainoksessa on paras 1000 tavoitetun ihmisen hinta?
3. Missä mainoksessa on alin CPC?
4. Missä mainoksessa on suurin CTR?
5. Mikä mainos on toiminut suhteellisesti paremmin 

naisilla/miehillä?
6. Miksi luulette, että näin on? 



Julkaisustatistiikka
Twitter-pixel

LinkedIn-pixel
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Samat periaatteet toimivat 
muissakin someissa





Instagramin 
analytiikka on 
reilusti kapeampi, 
mitä Facebookin.

HUOM! Jos sinulla 
ei ole Instagram 
yritystili käytössä, 
dataa ei näy. 











Teidän vuoro.
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1. Tutki jonkun toisen käyttämäsi somen analytiikkaa sivusi 
osalta (LinkedIn, Twitter tai Instagram)
a. https://analytics.twitter.com/
b. LinkedInin tiedot löytyvät omalta LinkedIn sivulta
c. Instagramin tiedot löytyvät IG-mobiiliapplikaatiosta, 

jos sinulla on yritystili.
2. Mikä on toiminut viime aikoina hyvin?
3. Mikä on toiminut viime aikoina huonosti?
4. Mistä luulet näiden johtuvan?

https://analytics.twitter.com/


Kuinka siirtää tietoja Google Analyticsiin?

Googleen: Google campaign URL builder
https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/

Miksi?
Koska somekanavista näkee vain 
someulottuvuuden. Julkaisun toimivuus ei 
välttämättä kerro siitä, kuinka hyvin se tuo 
myyntiä tai konversioita.

https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/


Kun kampanjatägäys on tehty 
hyvin, saadaan tarkat tiedot 
siitä, mikä toimi ja mikä ei!



- Pieni osa julkista ja 
kaivettavissa olevaa

- Omat 
keräysmenetelmät

- API:n kautta haettavat
- Iso osa ei-julkista



Mistä ihmiset 
puhuvat?

#



#gdpr #tietosuoja
- Ketkä ovat aktiivisia? 
- Yritykset / yksityishenkilöt?
- Mitä sisältöä he jakavat?
- Mikä näyttää toimivan hyvin?



#markkinointi
- Vuodessa n. 20 000 twiittiä
- Kerätty IFTTT-palvelulla
- Ketkä puhuu, mistä puhuu, 

mitä on pinnalla?





#markkinointi
- Ketkä ovat vaikuttajia?
- Keneen kannattaa tutustua ja 

verkostoitua?
- Ajatuksia ja benchmarkia 

sisällöntuotantoon
- Trendien seuraaminen



Teidän vuoro.
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->    ifttt.com/   <-

Luo käyttäjätunnus palveluun
Laita yksi resepti päälle!


